STRATEJiK HEDEFLERIMIZ
1. EGITIM: ULUSLARARASI STANDARTLARDA NiTELIiKLI ILETISIMCILER YETiSTIRMEK

Stratejik Amacg: Iletisim alaninda akredite, dijital doniisiime uyumlu ve kiiresel rekabet giiciine sahip mezunlar
yetistirmek.

Eylem Plam:

> Akreditasyon: ILEDAK akreditasyon siireglerini takip ederek program kalitesini gelistirmek ve belgelendirmek.

» Miifredat Giincelleme: Yapay zeka ve dijital medya yonetimi gibi giincel alanlar1 miifredata entegre etmek.

» Uygulamah Egitim: Stiidyo, laboratuvar ve saha ¢aligmalariyla teorik bilgiyi pratige doniistiiren proje tabanli
dersler tasarlamak.

> Uluslararasi Is Birlikleri: Erasmus+, COIL (Collaborative Online International Learning) gibi programlarla
Ogrenci ve 6gretim elemani degisimini tesvik etmek.

2. ARASTIRMA: DiSIPLINLERARASI VE YENILIiKCi ARASTIRMA KULTURUNU GUCLENDIRMEK
Stratejik Amac: iletisim bilimlerinde ulusal ve uluslararasi atif endekslerinde yer alan nitelikli yayin sayisini artirmak.
Eylem Plan::

» Odak Alanlar: Dijital medya etigi, dezenformasyonla miicadele, yapay zeka, pazarlama iletisimi, reklam ve
sosyal medya, kiiltiirlerarasi iletisim ve kiiresel medya politikalari.

> Destek Mekanizmalari: BAP, TUBITAK, Horizon Europe projeleri gibi projeler igin akademik ekipler
olusturmak ve Yillik "Iletisim Arastirmalar1 Sempozyumu" diizenleyerek veya alandaki sempozyumlara katilarak
disiplinler arasi ¢aligmalar1 tegvik etmek ve desteklemek.

» Yayin Hedefleri: Fakiilte biinyesinde agik erisimli (open-access) bir iletisim dergisi ¢ikarmak.

3. TOPLUMSAL KATKI: SOSYAL SORUMLULUK VE YEREL KALKINMAYA DESTEK

Stratejik Amagc: Iletisim becerilerini kullanarak toplumsal farkindalik olusturmak ve siirdiiriilebilir kalkinmayi
desteklemek.

Eylem Plan::

» Yerel Projeler: Yerel medya kuruluslartyla is birligiyle "Medya Okuryazarlig1" kampanyalari diizenlemek ve
STK’larla ortaklasa toplumsal cinsiyet esitligi veya iklim krizi temalar1 basta olmak iizere sosyal sorumluluk
belgesel projeleri iiretmek.

> Uluslararasi is Birlikleri: UNESCO'nun "Medya ve Bilgi Okuryazarlig1" programlarina katilim saglamak ve
goecmenlerin medya temsili gibi kiiresel sorunlara yonelik arastirma ekipleri kurmak.

4. STRATEJIK ARASTIRMA KONULARI: ONCELIiKLi ALANLAR

» Odak Konular:
Yerel: Yerel kiiltiiriin markalasmasi i¢in hikaye anlatimi (storytelling) teknikleriyle dijital kampanyalar
tasarlanmasi.
Bolgesel: Kiiltiirleraras1 iletisimi giliclendirmek i¢in ortak medya projeleri ve karsilikli tanitim
faaliyetleri.
Ulusal: Tiirk medyasinda nefret sdylemi ve etik diizenlemeler.
Kiiresel: Yapay zekanin iletisim pratiklerine etkisi.

> Uygulama: Her konu igin ayr1 aragtirma gruplar1 olusturmak, BAP ve TUBITAK projelerine bagvurmak.
5. BM SURDURULEBILIR KALKINMA AMACLARI (SKH) iLE ENTEGRASYON
Amag: Fakiiltenin misyonunu BM’nin 17 SKH’siyle uyumlu hale getirmek.
> Eslestirme Ornekleri:

SKH 4 (Nitelikli Egitim): Medya okuryazarlig egitimleri.

SKH 5 (Toplumsal Cinsiyet Esitligi): Medyada kadin temsili lizerine ¢aligmalar.
SKH 16 (Baris ve Adalet): Dezenformasyonla miicadele projeleri.

SKH12 (Sorumlu Uretim ve Tiiketim): Siirdiiriilebilir iiretim ve tiiketim projeleri

> Adimlar:

Iletisim Fakiiltesi dgretim iiyelerinin yi1lda en az iki SKH ile baglantil1 yayin iiretmesi.

Lisansiistii tezlerde SKH baglantili en az bir tez ¢alismasinin belirlenmesi.

Yillik "Siirdiiriilebilir Iletisim" konferansi vb faaliyetleri diizenlemek veya SKH ile uyumlu konferanslara Iletisgim
Fakiiltesi 6gretim iiyelerinden en az biriyle katilim saglamak.



